On line daten 


Op zoek naar een li 


Een vakantielief zoeken is zoals bruinen: je doet het nog voor je écht op reis vertrekt als je ter 


plaatse geen mal figuur wil slaan. Bruinen via het internet wordt moeilijk, maar on line een 


date versieren is allang geen taboe meer. Clickx stuurde de laatste vrijgezel van de redactie op 
on line pad langs de beste datingsites. 


romantische jongen die ik hier terug- 

vind. Zo ben ik zelf ook en daarom ‘zoek’ 
ik zowat in die richting.” Het spontane en en- 
thousiaste berichtje dat we van Flowerke kre- 
gen klinkt veelbelovend. Ons profiel bij 
[ www.rendez-vous.be |, één van de meest be- 
kende Belgische datingsites, stond een dikke 
week on line. Er staat: “Ik heb ook al heel wat 
meegemaakt ondertussen met on line daten, 
en daarom zoek ik naar ‘echte’ vrienden die 
je kan vertrouwen. Wie weet val ik wel in de 


= indelijk nog eens een lieve, knappe en 


el succes dan en hopelijk tot 


ES 
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Het moet onze manier van schrijven geweest 
zijn, want echt veel hadden we niet prijsge- 
geven in ons profiel: “Hoi, voor een Belgisch 
pc-magazine ben ik even op zoek naar men- 
sen die leuke of minder leuke ervaringen heb- 
ben met on line daten. De redactie wou dat ik 
dit deed, want… ik ben nog single en (als ik er 
zin in heb, én na de werkuren) op jacht naar 
lieve meisjes tussen de 22 en de 26. Mail 
maar!” 

Zou onze nickname ‘Liegebeestje’ misschien 
iets speciaals uitgestraald hebben? Achteraf 
gezien klonk de naam niet echt… geloof: 
waardig, en zou je al snel voor ‘Faker’ aanzien 
worden, iemand die er in het echt (in real life, 


irl, in het jargon) helemaal anders uitziet, zeg 
maar. Maar misschien was Flowerke gewoon 
ook een fan van het kinderprogramma met 
het groene kasteelbeest, al kan je dat be- 
zwaarlijk het witte paard van de prins noe- 
men. Hoe kwam Flowerke eigenlijk bij ons 
uit? Het is trouwens een vraag die de meeste 
on line daters meteen stellen als ze een be- 
richtje krijgen. Flowerke vindt het belangrijk 
dat haar nieuwe toekomstige vrienden niet ro- 
ken en geen kinderen hebben. Alleen 26- tot 


30-jarige Antwerpenaren met het sterrenbeeld 
Stier maakten kans. Toen ze een jaartje jon- 
ger ging, kwam ondergetekende dus als nieu- 
we zoekoplossing uit de bus. 


Sangria no mafana 


Alle datingsites hebben met elkaar gemeen 
dat ze je nieuwe zomerlief helpen selecteren 
aan de hand van profielen. Speuren naar af- 
kortingen als ‘M. GN BAR.TP., HOUDT VAN 
G. GESPR hoort tot het verleden. Als je een 
hoogopgeleide 26-jarige brunette met een va- 
kantie-optrekje in Sicilië zoekt, dan vist de on 
line database van de datingsite ze er gegaran- 
deerd uit. Om je eigen profiel op te stellen 
moet je eerst een nickname kiezen, en een 
wachtwoord. Daarna AE de CODE es de 
kleren van het lijf. Op [h jo 
moesten we bijvoorbeeld invullen: leden En 
wicht, kleur van de ogen (geen probleem als 
je blauw/grijs of grijs/groen hebt), huidskleur 
(blank, zwart, rood, geel, bruin, jawel), soort 


huis (woonboot, iemand?), religie, favoriete 
acteur, actrice, enzovoort. Aha, en ook: je fa- 
voriete vakantiestijl! Blijkbaar was de organi- 
satie trouwens niet zo blij met onze vraag naar 
leuke en minder leuke ervaringen met da- 
tingsites, want de dag erna werd ons profiel 
zowaar verwijderd. 

Maar we zochten dus een vakantielief. Miss 
Spain — ‘carpe diem hoy no mafiana’ — woont 
of logeert aan de Spaanse Costa Blanca en 
schrijft in haar profiel: ‘Spaanse Belgen waar 
zitten jullie? Wie gaat er ne keer mee kite- 
surfen - surfen - mountenbiken - feesten… of 
gewoon de sangria testen’ Dat zien we na- 
tuurlijk wel zitten, hoewel het aanbod van Cri- 
tical Bitch op het eerste gezicht ook niet slecht 
klinkt. ‘Als u een kruising bent tussen Brad 
Pitt en MacGyver hoeft u niet eens iets zin- 
nigs te zeggen te hebben.’ Ze is op het twee- 
de gezicht zelf nogal scherp van tong: ik haat 
die blik in de ogen die geen boekdelen spreekt, 
maar lettergrepen, met spelfouten.’ Bij ‘extra 
informatie’ staat er gelukkig: ‘Ik ben gewoon 


een misantroop, ik mag gewoon niemand. I- 
ro-nie staat in het woordenboek onder de ì’. 


Cora van Mora 


Op zoek naar gelijkgestemde consumenten. 


Toch maar liever met iemand als Marieke af- 
spreken dan. We vonden haar op [ w\ 
branddating.nl |. Haar profiel? Jack Russell — 
Volvo — Cosmopolitan — Chanel — Esprit. Bij 
‘no way’ staat er: iemand die met een Opel Ka- 
dett rijdt. Je profiel stel je hier uitsluitend sa- 


W. 
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DE MAAGD VAN GENT 


Destinybe 


Bren bene, Bhen Knee orgel en mna) 


Deze twee hebben het geluk wel gevonden via 
Destiny. 


Zelfs als de vibes on line over je scherm den- 
deren kan je toch maar beter uit je doppen 
blijven kijken: ‘click safe! is de boodschap. 
Via onze oproep op de community-site 
[ www.destiny.be ] kregen we het verhaal 
te horen van iemand die zich Parallello- 
pamper noemde. “Ongeveer anderhalf jaar 
geleden vond ik via een datingsite contact 
met Indiana, een jongedame van exotische 
origine. Later begonnen we elkaar te bel- 
len. Onze telefoonrekeningen schoten de 
hoogte in, en onze gsm's dronken batterij- 
en alsof het Pina Colada's waren. De vraag 
‘Zullen we eens ‘in real life! afspreken deed 
wel raar: ze wou een echte relatie. We zou- 
den allebei iets roods aantrekken. Zwarte 
sportieve schoenen, een zwart klein rokje 
en… rood spannend topje. Ze was nog veel 
mooier dan op de foto's die ze me had ge- 


maild. Het was drie weken nadat we elkaar op het internet ontmoet hadden, dat we el- 
kaar zoenden op een zaterdagavond in de ‘Maagd van Gent’. Dat bleek niet te kloppen, 
want ze had al over haar vriendjes verteld. Haar ouders waren niet thuis dat weekend, 
en voor we het beseften, gebeurde het. Ik had me voorzien, en haalde een condoom uit. 
Ze stelde me gerust dat dat niet nodig was, ik aarzelde, maar vertrouwde haar. De rela- 
tie heeft een tweetal maanden geduurd, we namen afscheid met een kus. Niks dan po- 
sitieve herinneringen dus, tot ik mijn legertests voor F-16 piloot ging doen, en ik vernam 
dat ik besmet was met het HIV-virus. Zij was mijn eerste en enige, dus weet ik hoe ik er- 
aan kom. Ik hou nog steeds van haar. Alleszins hoop ik dat chatters en daters hun les le- 
ren met mijn verhaal. Ik weet zeker dat ik niet de enige ben die dit meegemaakt heeft” 


men aan de hand van je favoriete merknamen: 
‘vertel me wat je eet, leest en draagt, en ik weet 
wie je bent’. In plaats van het cliché ‘verlegen 
maar lieve jongen’ kan je nu uitpakken met 
je hondje: Jack Russell blijkt trouwens nog 
steeds een hip ‘merk’ van hond te zijn. De site 
is een uit de hand gelopen marketing-spiele- 
rei van een Nederlands reclamebureau dat 
wou nagaan welke merken gezocht of geme- 
den worden, en hoe de combinaties liggen. 
De site werd op Valentijnsdag 2000 gelan- 
ceerd maar blijft een succes. Hij is wel erg Ne- 
derlands gericht. Ons inschrijven konden we 
alleen maar als we deden alsof we in Neder- 
land woonden. Hoe dan ook, je kan ook ge- 
woon snel zoeken naar dates: je tikt je favo- 
riete merk in (Mora), je zegt of je een man of 
een vrouw zoekt (vrouw), en waar precies, en 
je droomdate komt tevoorschijn (Cora, van 
Mora). En voor de geïnteresseerden: ons kan 
je vinden als je bij ‘vrouw zoekt man’ zoekt op 
de merknaam ‘Clickx Magazine’, wat dacht je. 
Branddating en de (authentieke!) voorbeeld- 
jes van daarnet tonen aan dat dating ook speels 
mag zijn tegenwoordig. Potentiële potjes en 
dekseltjes op het internet zijn allang geen 
kneusjes meer die in het echte leven niet van 
straat raken. Petra's reactie is typerend: ‘Ra- 
tioneel gezien vind ik het beter te verant- 
woorden om met iemand af te spreken die je 
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on line hebt leren kennen, dan een wild- 
vreemde op een vrijgezellenfuif aan te spre- 
ken. Mij zal je dan niet snel een verleidelijke 
babbel zien beginnen met één of andere knap- 
pe gast op café, da’s niet mijn natuur. Via het 
internet kan je doeltreffender contacten leg- 
gen omdat je de persoon al een klein beetje 
hebt leren kennen via z’n profiel. En je leert 
heel wat uit pakweg z’n favoriete lectuur (Har- 
ry Potter)’ 


Ik lijk op Jezus 


Op ht k om ] vind j je in- 
derdaad verre van en de ‘personals’ zijn 
stuk voor stuk jongens en meisjes die je in de 


hipste kroegen van New York tegen het lijf 
kan lopen. Bedheadbrown las recent het boek 
‘God after Darwin’ en schrijft onder de ru- 
briek ‘celebrity 1 resemble the most’ dat hij de 
looks van Jezus zelf heeft als hij z'n haar laat 
groeien. Mijamija zegt dat ze spontaan is en 
lekker ontvlambaar. Haar motto: ‘intelligen- 
ce is sexy, creativity is sexier’. Onze reis naar 
NY is al geboekt: Nerve.com is een New Yorks 
on line ‘urban lifestyle’-magazine dat zich 
thuisvoelt op de meest trendy ‘scenes’ van de 
stad, dat je op een coole manier leert overle- 
ven in de ‘urban jungle’ van elke grootstad, 
en dat zichzelf omschrijft als een ‘intelligent 
magazine over sex & cultuur’. Als je toch een 
blauwtje loopt, dan kan je je ervaring delen in 
de sectie ‘Nostra damNus verhalen’. Als je je 
horizon internationaal wil opentrekken kan 
je ook terecht bij nl of het 
chique [ www.me 


Klinkt het niet 
dan botst het 


Behalve hippe urban boys & girls vind je ge- 
lukkig ook nog ‘girls next door’ op het inter- 
net, Fanny bijvoorbeeld. Op [| www.e-mat- 
ng.be ] staat: “Ik ben een zeer lief en niet 
En meisje van 22 jaar oud, regio Brugge. 
Ik heb geleerd m’n (sic!) tijd niet meer in zin- 
loze dingen te steken. Ik wind er nooit doek- 
jes om, vandaar die ‘klinkt het niet dan botst 
het’-religie. Genoeg over mij. Tot op Vn Voor 
meer sen s kan je kijken op ed- 
e etje |. Ciaoooo. doei.” De verwij- 
zing naar ICQ en Redbox wordt normaal stee- 
vast geschrapt door de beheerders van de da- 
tingsites. Je kan in principe alleen reageren 
via hun (betalend) berichtensysteem. Redbox 
is een zogenaamde ‘community-site’, een in- 
teressant alternatief als je geen zin hebt in da- 
ten, maar wel andere mensen wil leren ken- 
nen of gewoon een goeie babbel. Je kan er je 
gratis profielpagina aanmaken, met foto’s, zo- 
genaamd ‘nieuws’ over jezelf enzovoort. Des- 
tiny.be is een erg sympathiek kleinschalig 
project met zo’n driehonderd leden, meestal 
studenten, gemaakt door een Brugse student 


De looks van lekker ontvlambare Mijamija of Jezus (BedheadBrown)? 


informatica. Je kan er in je profiel vermelden 
of je ‘free and looking for someone’ bent, maar 
het hoeft helemaal niet. Alles gebeurt veel 
spontaner dan op echte datingsites. Volgens 
Sylvie zijn de meeste jongens daar trouwens 
toch maar uit op ‘één ding’. Als lid van een on 
line gemeenschap als destiny.be kan je deel- 
nemen aan forumgesprekken met een knip- 
oog of in contact komen met andere leden via 
Instant Messaging als MSN of ICQ, waarvan 
je de coördinaten in je profiel zet. Polleke van 
destiny.be is helemaal gewonnen voor het con- 
cept: ‘Ik stond met een profielpagina op de 
community site [ www.looknmeet.be |, en 
heb daar een toffe meid uit Burcht leren ken- 
nen. Ze had iets in mijn gastenboekje gezet, 
en ik heb daarop gereageerd.” MSN en ICQ 
lijken de meest natuurlijke on line dating-me- 
thodes. Polleke: “Ik denk dat deze volgorde lo- 
gisch is: eerste contact via een internetsite, 
daarna elkaar wat beter leren kennen door van 
gedachten te wisselen op MSN. En dan even- 
tueel bellen of ‘in real life’ afspreken.” Reddy 
voegt er met een cynisch lachje het vervolg 
aan toe: ‘op reis gaan met vrienden… boel met 
vrienden… gedaan met vrienden.’ 


Van alle tijden 


“Het is gewoon een nieuwe manier om elkaar 
te ontmoeten,” vindt Blade. On line daten mag 
zichzelf dan wel via MSN en community-sites 
steeds weer opnieuw uitvinden, het idee ont- 
stond in de jaren 7o in Frankrijk. Op de Fran- 


Wie is deze schone op de cityparade? 


se voorloper van het internet, Minitel, kon je 
toen al chatten via ‘Minitel Roze’, en aan de 
naam merk je dat ook toen al chatten vaak een 
erotische bijklank had. Dating is nu vooral po- 
pulair dankzij Instant Messaging. Een Hot- 
mailadres dient als herkenningspunt dat je be- 
kend kan maken op publieke websites als de- 
stiny.be. Van zodra iemand jouw adres in z'n 
Messenger-systeem heeft toegevoegd, kan je 
zien wanneer die on line is, en er eventueel 
een schriftelijk gesprek mee aanknopen. Het 


De linkshandige prins 


Vrouwelijke lezers hadden het al door: hun ideale on line dates werden hier schro- 


melijk over het hoofd gezien. Maar 
dames, zoek niet langer, de droom- 
prins op het witte paard, de ideale 
schoonzoon, bevindt zich in Los An- 
geles, én on line op [ www.wifeodys- 
sey.com |. De witte ridder is het on 
line daten een beetje moe, en is op z’n 
eigen website een heuse zoektocht 
naar een ‘lucky lovely lady’ begonnen, 
als was het de Middeleeuwse Graal. 
Meneer is nogal kieskeurig, zo blijkt 
uit z’n website met foto en vooral veel 
tekst. Zijn ideale vis in de vijver houdt 
niet van hoge hakken of make-up en 
zeker niet van tattoos. ‘s Mans “ideal 
soulmate’ reist niet graag, heeft een 
licht buikje, én haar adem moét licht 
met sigarettengeur geparfumeerd 
zijn. Maar de échte afknapper voor 
onze Los Angeles-Don Juan zijn 
rechtshandige meisjes. ‘My ideal lady 
MUST be left-handed’. Wie o wie? 


lemand geïnteresseerd in deze jongeman? 
Linkshandigheid is verplicht… 


is makkelijk, anoniem zolang je dat wil, en 
goedkoop, en op die manier een vrij realisti- 
sche afspiegeling van de échte maatschappij. 


Volgens een recente peiling van America On- 
line vinden zo’n 40% van de Europeanen die 


geregeld op internet surfen dat het web een 
goeie manier is om duurzame vriendschap- 


pen of liefdesrelaties op te bouwen. Toch merk 


je dat de jongere generatie zich daar niet echt 
druk over maakt: mensen leren kennen is voor- 
al leuk. De drempel om met elkaar in contact 


te komen is erg laag, maar het is daardoor ook 


makkelijker om iemand te dumpen. Het feit 
dat ook de Nederlandse veilingsite markt- 


plaats.nl een dating-rubriek heeft, spreekt boek- 


delen. Sylvie: “tja, 't is een beetje een weg- 


werpmentaliteit.” Ze vertelt hoe ze ooit samen 


met een vriendin nogal snel was ingegaan op 
een afspraakje, na een chatsessie. “We namen 
de bus, en toen we aankwamen, stonden twee 
14-jarige bengels ons daar uit te lachen.” Jon- 
geren maken gewoon op een nieuwe, zinvol- 


le manier gebruik van het net. Fiero gelooft op 


een aandoenlijke manier in de on line ge- 
meenschap. Hij stelt z'n hoop op een foto die 


hij on line gezet heeft en die intussen overge- 


nomen is door verschillende Belgische en Ne- 
derlandse webloggers als [ wwvw.dominiek.be ] 
en [ www.ruudsdesign.com J. Net na de zo- 
merexamens kwam hij in Gent tijdens de Ci- 


typarade een meisje tegen, nam er een foto 
van, waarna zij weer uit beeld verdween, maar 


niet uit Zn gedachten. Nieuwsgierig of het een 
Clickx-lezeres is… 
— Bart Goossens — 


TIPS VAN EEN INSIDER 


Rhox, 24, reageerde enthousiast op onze oproep op 
destiny.be. Hij had net die dag een leuke date ach- 
ter de rug. “We gaan zeker nog ‘ns afspreken”. Hij 
geeft ons alvast wat nuttige tips mee voor een ge- 
slaagde date. 


v/ Leer elkaar al een beetje op voorhand kennen. Er 
zijn genoeg mogelijkheden: MSN, ICQ of via sms. 

Verwacht niet te veel ineens: eerst een mooie 
kennismaking. Dring niet meteen aan om meer. 

/ Wees eerlijk over alles. Niks is vervelender dan te 
ontdekken dat de andere on line gelogen heeft 
over z'n hobby's, bedoelingen, uiterlijk enzovoort. 

Spreek duidelijk af, zodat je elkaar niet misloopt. 
Zorg dat er altijd iemand in je omgeving is die 
weet waar je uithangt. 

Sta open voor een gezellige babbel, luister, en 
neem niet alleen het woord. Misschien heeft de 
ander geen zin om het een hele avond over jouw 
Winnie De Poeh-passie te hebben. 
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ON LINE 


